





CrealGames

Internetnutzung

Fast 93 % der Besucher von Zylom nutzen das Internet intensiv. Dies beinhaltet,
dass sie an mehr als sechs Tagen pro Woche im Internet surfen.
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Titel: Wie hdufig nutzen Sie das Internet*

Die hdufigsten Beschiftigungen der Online-Entspannung sind Social Networking,
Chatten, E-Mail und Onlinespiele.
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Titel: Hdufigste Beschdftigungen der Online-Entspannung*
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CrealGames

Medienkonsumverhalten

Fast 65 % der Deutschen, die Onlinespiele spielen, beschiftigen sich durchschnittlich 4,6 Stunden
pro Woche damit. Dies bedeutet, dass das Spielen von Onlinespielen neben dem Fernsehen,

dem Radio und Surfen im Internet die beliebteste Beschdftigung in deutschen Haushalten ist.

Es werden mehr Onlinespiele gespielt als Zeitschriften und Zeitungen gelesen.
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Titel: Medienk halten Stunden pro Woche*

Online Spieleportale

www.zylom.de ist das populdrste Spieleportal Deutschlands.
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\ Titel: Bekanntheit von Spielportalen*
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CrealGames

Spielen auf Zylom

Die Besucher spielen iiberwiegend zur Entspannung und zum Vergniigen. Der grofite Teil
der Spieler spielt fast jeden Tag (iiber 57 %) und dann vorwiegend nach der Arbeit zu Hause.
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Titel: Griinde, warum Sie Onlinespiele spielen*

* = Nationale Gamer Umfrage 2009
(Internationale Marktforschung zum Thema Gaming,
durchgefiihrt von TNS Nipo)

** = AGOF Internet Facts 1l/o9
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realGames

Wenn Sie eine weibliche Zielgruppe mit méglichst wenig Streuverlust und héchster

Aufmerksamkeit fiir lhre Botschaft suchen, sind Sie bei Zylom genau richtig.

Darf ich mich vorstellen? Ich bin Marie

Ich bin 47 Jahre alt und arbeite Teilzeit. Nur meine jiingste Tochter lebt noch zu Hause.

Deshalb habe ich mehr Zeit fiir mich selbst. Ich unternehme gerne schone Dinge,

wie einen Wochenendausflug mit meiner Familie, oder eine Shoppingtour mit meinen
Freundinnen. Am besten entspannen kann ich beim Spielen von Onlinespielen.
Deshalb finden Sie mich taglich auf Zylom. Zuerst dachte ich, dass ich dafiir zu alt

bin, bis ich entdeckte, dass meine Schwiegertochter und meine Freundinnen auch

Onlinespiele spielen!

Und ich bin Sophie

Ich bin 32 Jahre alt und habe eine Vollzeitstelle. Ich surfe fast
jeden Tag im Internet, wo ich vor allem nach Entspannung suche.
Schnell mal nach meiner Arbeit ein Spiel auf

spielen. Das ist ein Moment, der nur mir gehort. Insbesondere,
weil ich immer ein volles Programm habe! Dariiber hinaus suche

ich im Internet nach Informationen tiber Kochen, Reisen und Mode.
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realGames

ZIELSETZUNGEN UND WERBEMODELLE

Frauen nutzen unsere Casual Games zur Entspannung und haben viel Spaf3 bei der Nutzung unseres Angebots. In diesem Umfeld sind
Frauen kommerziellen Botschaften gegeniiber offener, als in anderen Medienformen. Die durchschnittliche Dauer jedes Besuchs auf

Zylom betrédgt 36 Minuten, die auf durchschnittlich 2 Spiele verteilt werden, was eine Nettospielzeit von 18 Minuten pro Spiel ergibt.

Das Angebot auf Zylom beinhaltet eine einzigarte Werbeform: das Pre-Game Commercial in Kombination mit einem Leaderboard und
einem Button. Dieses einzigartige 3-in-1-Angebot bietet den Vorteil einer langen Pridsentationszeit: In der Zeit des Spiele-Preloads wird
das Pre-Game Commercial ausgestrahlt, was eine erhohte Aufmerksamkeit beim User hervorruft. Die exklusive Werbedarstellung und
Darstellung von Leaderboard und Button wahrend der gesamten Session eines Spieles generieren eine Prasentationszeit

von ca. 18 Minuten.

3-in-1-Angebot

Demo ansehen:

http://demo.zylom.com/demos/demo_cpc/de/

Da der Konsument die Spiele auf www.zylom.de kostenlos spielen darf und mit einer gewissen Zeit fiir den Ladevorgang rechnet,
wird unser Werbemodell vollstandig akzeptiert. Hierbei verwenden wir eine natiirliche Art und Weise des Prasentierens kommerzieller

Botschaften — was eine positive Wirkung und keinesfalls eine Stérung hervorruft.

Die entspannte Atmosphére der Situation in dem der User spielt, bietet eine hohe Empfanglichkeit fiir Ihre Werbebotschaft. Das grof3-

flachige Format des Pre-Game Commercials ist ein weiterer Faktor fiir die grof3e Akzeptanz.

Wir bieten fiir jedes Kommunikationsziel eine wirksame Losung mit passendem Zahlungsmodell

gemadf der Zielvorgabe.

Kommunikationsziel Kommunikationslosung Zahlungsmodell

Traffic generieren 3-in-1-Angebot CPC (cost per click)

Branding 3-in-1-Angebot / Pre-Roll Video Ad CPM (cost per mille)

Customized Game Produktionskosten

Interaktion Konsument - Marke

Promotion eines Spiels
CPG (cost per game start)

Spielpromotion
mithilfe von Promo-Boxen

Unsere
Konsumentenmarke:
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Zielsetzung: Traffic (CPC)

Wenn das Ziel der Kampagne darin besteht, Traffic auf einer Landingpage zu generieren, bieten wir unser 3-in-1-Angebot auf

der Grundlage eines CPC-Modells an. Bei diesem Werbemodell werden nur Kosten berechnet, wenn auf die Werbung geklickt wurde.

Die Kampagne dieser Zielsetzung beinhaltet die folgenden 3 Angebote, die allesamt klickbar sind:

e einen Flash-Commercial von maximal 20 Sekunden

F
(wird vor dem Spielen des Spiels gezeigt) m.g:- ]'_ i ——
e ein Button, der wahrend des Spielens des Spiels sichtbar ist | __._._.-
(ca.18 Minuten)
e ein Leaderboard, der wahrend des Ladevorgangs sowie wahrend T 'E:r
des Spielens des Spiels sichtbar ist (ca. 18 Minuten) o
-

Folgende Kriterien miissen bei Buchung einer CPC-Kampagne effiillt sein:

e Ziel der Kampagne ist das Generieren von Traffic.

e Aus diesem Grund muss die Kampagne in allen drei Formaten eine deutliche ; =

Handlungsaufforderung besitzen. Wir behalten uns das Recht vor, die [=-= "~ i': I
Kampagne Zwecks Realisierung einer guten Click-Through-Rate zu optimieren. s __. _
e Wir erhalten das Material zwecks Genehmigung mindestens 5 Arbeitstage
vor Beginn der Kampagne. Demo ansehen:
e RealGames behdlt sich das Recht vor, ein Creative abzulehnen. http://demo.zylom.com/demos/demo_cpc/de/

Unsere
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realGames

Zielsetzung: Branding (CPM)

Wenn das Ziel der Kampagne darin besteht, Markenbekanntheit/Markenpréferenz zu kreieren,

bieten wir unser 3-in-1-Angebot auf der Grundlage eines CPM-Modells an. Ein grof3er Erfolg
fiir Brandingkampagnen resultiert aus dem Einsatz von Video-Ads, die Sie auf Zylom als
Pre-Roll-Ad (max. 30 Sekunden) ausstrahlen konnen. Der Einsatz dieser Werbemittel

aktiviert keine weiteren Kosten aus dem Bereich Hosting.
Das Paket eines Pre-Roll-Ads beinhaltet ein Video-Ad und optional die beiden

Reminder-Ads, Leaderboard und Button. Zur Errechnung der relevanten Views werden

ausschlieBlich die Anzahl der Video-Ads gezahlt und in Rechnung gestellt.

Inhalte eines CPM-Angebots:

e ein Flash-Commercial bzw. Pre Roll Video Ad mit einer flexiblen Lange |
von bis zu 30 Sekunden (wird vor dem Spielen des Spiels gezeigt)

e ein Leaderboard, das wahrend des Spielens des Spiels sichtbar ist
(ca. 18 Minuten)

e ein Button der wahrend des Spielens sichtbar ist

(ca. 18 Minuten) =

Demo ansehen:

http://demo.zylom.com/demos/demo_cpm_video/de/

TV-Spots konnen direkt und ungekiirzt zur Verldngerung

der Kampagne eingesetzt werden. Dank des grofen Formats
unseres Pre Roll Video Ads ist die Botschaft sehr wirkungsvoll
und einpragsam.

® 100 % Share of Voice

e Garantierte Sichtbarkeit

¢ Lange Prdsentationszeit, durchschnittlich ca. 18 Minuten

e Akzeptierte Form der Werbung: keine Stérungen, hoher Wirkungsgrad

e Aufgrund des grof3en Formats des Pre Game Commercial / Pre Loaders wirkungsvolle Art

und Weise der Werbung

 Pre Roll Video Ad Flexibilitat bis zu 30 Sekunden, keine Hosting-Kosten

e Durch die Denkweise des Konsumenten hohes Maf an aktivem Engagement (Interaktion)




realGames

Zielsetzung: Interaktion

»Aktives Engagement* ist das wichtigste Ziel innerhalb von Kommunikation. Denn was ist effektiver, als den Konsumenten aktiv

an der Botschaft zu beteiligen und dafiir zu sorgen, dass dieser auf eine angenehme Art und Weise mit der Marke interagiert?

Um dieses Kommunikationsziel zu erreichen, werden inzwischen viele Spiele selbst entwickelt, nicht immer von einem unserer
GameHouse Studios. Die Entwicklung und Produktion eines Spiels ist ein langwieriger Prozess, und der Erfolg des Spiels zeigt sich

erst nach der Fertigstellung. RealGames verfiigt iiber jahrelange Erfahrung in der Entwicklung und Produktion erfolgreicher Spiele. Dieser
Erfolg ist die Leistung unserer Spiele-Entwickler. Da diese Spiele auf unserer Website Zylom gespielt werden, kennen wir den Erfolg unser-
er Spiele sehr gut und wissen ganz genau, welches Spiel von welchem Konsumenten (Marie oder Sophie) gespielt wird. Daher kénnen wir

Sie ausgezeichnet beraten.

Statt das Spiel selbst zu entwickeln, bieten wir Customized Games an. Wir sind in der Lage, jedes unserer Spiele auf der Grundlage

der Wiinsche und des Style Guide des betreffenden Kunden vollstandig ,,umzubauen“. Der Vorteil ist, dass die Produktionskosten sinken
und Sie ein Spiel erhalten, das garantiert erfolgreich ist (denn immerhin hat sich der Erfolg des Spiels bereits bewiesen). Beim Anpassen
eines Spiels an die Wiinsche des Kunden behalten wir die Grundlage des Spiels, die wichtigsten Spielelemente, bei. Auf diese Weise wird
auBBerdem der Herstellungsprozess beachtlich verkiirzt. Das Anpassen eines Spiels an die Wiinsche des Kunden dauert ungefahr

6 bis 8 Wochen.

Damit erhdlt der Kunde die Méglichkeit, neben dem positiven
Spielerlebnis auch ein positives Markenerlebnis zu kreieren.
Der Konsument interagiert durchschnittlich 18 Minuten lang
auf eine angenehme Art und Weise mit der Marke, wodurch

das ,,aktive Engagement” realisiert wird.

Demo ansehen:

http://demo.zylom.com/demos/demo_customizedgame/de/

Customized Games
e Niedrigere Produktionskosten, garantierter Erfolg
e Die besten Entwickler von Spielen

e Jahrelange Erfahrung auf dem Spielemarkt

e Dank des positiven Spielerlebnisses auch positives Markenerlebnis

e Vollstandige Interaktion zwischen Marke und Konsument

15
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Zielsetzung: Interaktion (CPG)

Wenn Sie ein Spiel haben entwickeln lassen, mdchten Sie die gewiinschte Zielgruppe darauf aufmerksam machen. Ziel ist es,
dass die Zielgruppe das Spiel spielt und mit lhrer Marke interagiert. Da Konsumenten Spiele auf www.zylom.de spielen, ist das die
ideale Umgebung um auf ein Spiel aufmerksam zu machen und auf diese Weise so viele Konsumenten wie moglich das Spiel spielen

zu lassen. Fiir uns ist es sehr einfach, Werbung fiir ein Spiel zu machen ( ,,Seeden* eines Spiels).

Auf unserer Homepage stehen zu diesem Zweck sogenannte

Al

»Promo-Boxen“ zur Verfiigung, die dazu verwendet werden, um auf unsere 24 Semumeusemumerss~  18°69°§ Gw 0w & in63
m— e
eigenen Spiele aufmerksam zu machen. Die Verwendung dieser Promo- fs e M
Ade speben  Waat  Pursel  Weord  Mahjng  3-op-fen-rj  Zoskenvind  Actie  Bed
Boxen nutzen wir, um Werbung fiir Spiele Dritter zu machen. e =

Auf diese Weise sorgen wir dafiir, dass der Konsument in Kontakt mit

dem Spiel kommt und liefern garantierte ,,Gamestarts.

Bei diesem Werbemodell wird nicht nach Views oder Klicks abgerechnet,

sondern nach der Anzahl der ,,Gamestarts“ (Cost Per Gamestart). @ SRR
Vor Beginn der Kampagne kann angegeben werden, wie viele Game- & —
starts realisiert werden sollen. Bei diesem Werbemodell wird dank der %ﬁ?’i‘*ﬂ'
Promo-Boxen, die auf das Spiel aufmerksam machen, Sichtbarkeit auf ,.;: -
unserer Homepage erlangt - es werden keine weiteren Kosten erhoben. 'J«-m
. L -
Gestaltung und Produktion der Promo-Boxen werden nicht in Rechnung &
gestellt. @ e
ameﬂwm 248
@ .
B e e .

Demo ansehen:

http://demo.zylom.com/demos/demo_seeding/de/

zylom®
Have fun. WWW.REALGAMES-ADVERTISING.COM
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GRAFIKDESIGNSTUDIOS

RealGames verfiigt tiber ein grof3es und sehr erfahrenes Graphik-Designer-Team. Dieses Team hat jahrelange Erfahrung in der Entwicklung

und Produktion von Kampagnen und weif3, wie Sie lhre Zielgruppe optimal ansprechen. Dieses Team optimiert die Kampagnen nicht nur,

um die Kampagnenziele zu erreichen, sondern entwickelt im Auftrag selbststdndig die gesamte Kampagne. Sie miissen zu diesem Zweck

lediglich die Zielsetzung der Kampagne angeben und das Material, wie ein Logo oder ein Beispiel der Landingpage zur Verfiigung stellen.

Auf dieser Grundlage entwickeln wir die Kampagne, die aus dem Pre Game Commercial, dem Leaderboard und dem Button

(unser 3-in-1-Angebot) besteht.

Unser Team ist sehr erfahren und engagiert bei der Erstellung dieser Kampagnen und kann sich zu Recht als Spezialist bezeichnen.

Sie erhalten daher eine garantiert erfolgreiche Kampagne zu niedrigen Produktionskosten.

KONTAKT

Unsere
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Advertising Sales Germany Adresse

(Fragen Sie nach unseren Account Managern) RealGames Germany

Telefon: +49 (0)2 11 68 85 35
Fax: +49 (0)2 11 68 85 35 - 60

-0 Bahnstrafie 17

40212 Diisseldorf

E-Mail: advertising-de@real.com Germany

Gestaltung / Kampagnenmaterial

Traffic & Graphics Team
Telefon: +49 (0)2 11 68 85 35

E-mail: traffic-eu@real.com

zylom’

Have fun.
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PREISUBERSICHT 2010

Kommunikationsziel Kommunikationslosung Zahlungsmodell

Traffic generieren, Performance erzeugen 3-in-1-Angebot CPC (cost per click)

Branding 3-in-1-Angebot / Pre-Roll Video Ad CPM (cost per mille)

Interaktion Konsument - Marke Customized Game Produktionskosten

. . Game Promotion
Konsument auf eigenes Spiel aufmerksam machen o CPG (cost per game start)
mithilfe von Promo-Boxen

Unser 3-in-1-Angebot besteht aus einem Pre-Game Commercial, einem Leaderboard sowie einem Button. Dieses Pre-Game Commercial kann fiir Fernsehspots eingesetzt werden.
Unser Pre Roll Video Ad hat dabei eine flexible Lange von bis zu 30 Sekunden.

Werbemodelle

Product — * RealGames erstellt im Auftrag des Kunden ein Pre-Game C ial, ein Leaderboard sowie

roduct arie

einen Button. Zu diesem Zweck bendtigen wir addquates Material und die Zielsetzung der Kampagne.

CPC Direkt-Kunden €0,65 ** Falls Ihr vorhandenes Material lediglich ein anderes Format hat, kol wir diese Anp auf
CPC Werbeagenturen €0,60 unser Format iibernehmen.
CPM €25,
Werbmittelproduktion * €995,-
Werbmittelanpassung ** €495,

Bedingungen CPC:
1. Es handelt sich um eine performance-orientierte Kampagne

2. Ausdiesem Grund muss die Kampagne in allen drei Formaten eine deutliche Handlungsaufforderung besitzen.

Wir behalten uns das Recht vor, die Kampagne zwecks Realisierung einer guten CTR zu optimieren.

3. Das Material erhalten wir mindestens 5 Arbeitstage vor Beginn der Kampagne, so dass wir feststellen kénnen,
ob das Werbemodell zu der Zielsetzung passt. RealGames hat das Recht Werbemittel abzulehnen.

Special Products

Produkt Produktionskosten ** Game Start
Customized Game * € 15.000,- €1,25
Game Promotion mithilfe von Promo-Boxen auf der Homepage - €1,25

* Beim Anpassen eines Spiels an die Wiinsche des Kunden miissen auch Game Starts mit einem Minimum von 10.000 (€ 12.500) abgenommen werden.

** Die Produktionskosten sind vorliufig und richten sich nach der Wahl des Spiels sowie der Zielsetzung des Kunden. Nach dem Briefing erhilt der Kunde eine genaue Preisangabe.
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