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ZIELGRUPPENANALYSE

Jeden Monat spielen in Deutschland ungefdhr 2,2 Millionen individuelle Nutzer ihre bevorzugten Onlinespiele auf

Zielgruppe: Frauen

Die Casual games auf werden vor allem von Frauen gespielt. Uber 66 % unserer Spieler sind weiblich. Sophie und Marie
reprasentieren diese weibliche Zielgruppe, die sich taglich in hohem Maf3e auf Zylom tummelt. Sophie vertritt die Altersklasse

der 20 - 34-Jdhrigen und Marie die Altersklasse der 35 - 49-Jahrigen.

Innerhalb der Gruppe der Frauen zwischen 20 und 49 Jahren hat Zylom einen Anteil von 74 %.
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Titel: Altersaufbau der Zielgruppe ,,Frauen“*
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Uber 63 % der Besucher von Zylom sind verheiratet oder leben in einer Partnerschaft.
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Titel: Familienstand*

In den Top 10 Portalen in Deutschland steht Zylom in Bezug
auf die hochste Selektivitit ,,Frauen* auf Platz 1. Fiir den Fall, dass Sie eine
weibliche Zielgruppe haben, nutzen Sie am besten das Umfeld von Zylom.
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Titel: Selektivitdt der Portale auf der Grundlage individueller Besucher (x 1.000.000)**
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Bildungsniveau

Die Besucher von Zylom haben im Allgemeinen ein mittleres oder héheres Bildungsniveau.
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Titel: Bildungsniveau der Zylom-Besucher*

Einkommen

Uber 27 % der Besucher von Zylom verfiigt iiber ein Einkommen von mehr als 45.000 Euro.
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\ Titel: Einkommen der Zylom-Besucher*
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Internetnutzung

Fast 93 % der Besucher von Zylom nutzen das Internet intensiv. Dies beinhaltet,
dass sie an mehr als sechs Tagen pro Woche im Internet surfen.
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Titel: Wie hdufig nutzen Sie das Internet*

Die hdufigsten Beschiftigungen der Online-Entspannung sind Social Networking,
Chatten, E-Mail und Onlinespiele.
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Titel: Hdufigste Beschdftigungen der Online-Entspannung*
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Medienkonsumverhalten

Fast 65 % der Deutschen, die Onlinespiele spielen, beschiftigen sich durchschnittlich 4,6 Stunden
pro Woche damit. Dies bedeutet, dass das Spielen von Onlinespielen neben dem Fernsehen,

dem Radio und Surfen im Internet die beliebteste Beschdftigung in deutschen Haushalten ist.

Es werden mehr Onlinespiele gespielt als Zeitschriften und Zeitungen gelesen.
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Titel: Medienk halten Stunden pro Woche*

Online Spielportale

www.zylom.de ist das populdrste Spieleportal Deutschlands.
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\ Titel: Bekanntheit von Spielportalen*
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Spielen auf Zylom

Die Besucher spielen iiberwiegend zur Entspannung und zum Vergniigen. Der grofite Teil
der Spieler spielt fast jeden Tag (iiber 57 %) und dann vorwiegend nach der Arbeit zu Hause.
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Titel: Griinde, warum Sie Onlinespiele spielen*

* = Nationale Gamer Umfrage 2009
(Internationale Marktforschung zum Thema Gaming,
durchgefiihrt von TNS Nipo)

** = AGOF Internet Facts 1l/o9
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Wenn Sie eine weibliche Zielgruppe mit méglichst wenig Streuverlust und héchster

Aufmerksamkeit fiir lhre Botschaft suchen, sind Sie bei Zylom genau richtig.

Darf ich mich vorstellen? Ich bin Marie

Ich bin 47 Jahre alt und arbeite Teilzeit. Nur meine jiingste Tochter lebt noch zu Hause.

Deshalb habe ich mehr Zeit fiir mich selbst. Ich unternehme gerne schone Dinge,

wie einen Wochenendausflug mit meiner Familie, oder eine Shoppingtour mit meinen
Freundinnen. Am besten entspannen kann ich beim Spielen von Onlinespielen.
Deshalb finden Sie mich taglich auf Zylom. Zuerst dachte ich, dass ich dafiir zu alt

bin, bis ich entdeckte, dass meine Schwiegertochter und meine Freundinnen auch

Onlinespiele spielen!

Und ich bin Sophie

Ich bin 32 Jahre alt und habe eine Vollzeitstelle. Ich surfe fast
jeden Tag im Internet, wo ich vor allem nach Entspannung suche.
Schnell mal nach meiner Arbeit ein Spiel auf

spielen. Das ist ein Moment, der nur mir gehort. Insbesondere,
weil ich immer ein volles Programm habe! Dariiber hinaus suche

ich im Internet nach Informationen tiber Kochen, Reisen und Mode.
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